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MILANO - Sulisti a contronto
sui temi del lusso e della moda,
durante 1l Milano Fashion Glo-
bal Summit 2005, 1en a Palazzo
Mezzanotte. «Il lusso ¢ "glo-
cal", oggi lo s1 & capito. Infatti si
~prevedono crescite  dal 4%
all'8% nei prossimi 5 annt sul
mercato mondiale, soprattutto
in Asia ed Est Europa»: lo ha
detto Robert Polet, Ceo del Guc-
ci Group, che ha partecipato,
con un intervento videoregistra-
to, al Milano Fashion Global
Summit, |
«Il Guceir Group, con 1 suot 9
marchi, ognuno con 11 suo Dna ¢
la sua storia, ¢ glocal, e lo ¢ an-
che - ha aggiunto - per trend ¢
sistema di business». Infatt,
«all'interno delia macrotenden-
za aspirazionale verso l'alto tip1-
ca del lusso, ¢’ chi vuole ogget-
ti griffati, riconoscibili, con lo-
o0 in vista, come 1l consumato-
re tipo di Gucct, € ¢'e chi, mnve-
ce, apprezza la qualita’ piu di-
screta espressa da un marchio
come Bottega Veneta».
Lo scopo, per tutti, ¢ lo stesso:
«Vogliamo portare sempre piu’
persone In cima alla piramide
del lusso, dove no1 operiamo. In-
fatti, Ja nostra risposta a chi ab-
bassa i prezzi - ha affermato - ¢
fare esattamente 1l contrano».
11 lusso, oggi, secondo Polet «ha
ancora margin di crescita: - €
esploso neghi anni 90, ha avuto
una pausa di assestamento nel
Duemila ma, ha fatto notare 1l
- Ceo «1 conti del gruppo sulla pr-
ma meta’ dell'anno rivelano che
in America €' cresciuto  del
22% .
Polet ha anche parlato della si-
tuazione legata all'addio del duo
«Dom & Tom», ossia Domeni-
co De Sole e Tom Ford: «Ho do-
vuto fare tutto subito, siamo pas-
satt dalla leadership d1 due per-
sone a un team, abbiamo cam-
biato sistema di lavoro e delega-
re - ha concluso - ¢' diventata la
parola d'ordine per gestire un
equilibrio delicato.
«In Itaha 1l pia straordinano &
Armani, che & sia creatore sia

ol lusso? Vogliamo Sia di tuttl

Abiti glamour e beilezza globale. | miti delila moda continuano ad affascinare

uomo di affari»: lo ha detto Ber-
nard Arnauit, presidente del
gruppo Lvmh, in un mtervento
registrato, che ha chtuso la quar-
ta edizione del Milano Fashion
Global Summut.

Arnault ha raccontato di come
all'mizio degh anmni '90, 1l suo
grufppo avesse soltanto un'identi-
ta finanziarna e di come, «per co-
mumnicare 1l suo valore ¢ quello
di1 marchi come Dior, Fendi 0
Kenzo, abbiamo costruito un'
identita comune tramite azioni
d1 mecenatismo, fino a comuni-
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care una vera ¢ propria 'art de vi-
vrex». Oggl, infatti, per costruire
una grande impresa, secondo
Mister Lvmh, «& necessario co-

-piugare cultura ed expertise f1-

nanziarna».

11 compito deghi imprenditort a -

capo di gruppi come Lvmh di-
venta quindi - ha detto - quello
di guidare artisti diversi tra loro
come John Galliano ed Hedi Sli-
mane, direttori creativi della li-
nca donna e iomo di Dior, «uno
dal gusto barocco, I’ altro legato
all’architettura contemporanea,
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ma che rappresentano entrambi
- ha concluso - due tacce della
realta contemporaneca». _
Infine due pareri contrastanti.
L'ingresso della finanza nella
moda ha fatto guai, dice Patri-
710 Bertelh. Non € vero, 1 nume-
ri sono sempre la migliore verifi-
ca della realta’, risponde Maurt-
zio Tamagnini. a
Le aziende della moda e del lus-
$0 per andare bene devono esse-
re coerenti e rispettare regole
lferree, replica Diego Della Val-
e.
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