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Moda e architettura, continua Uidillio

L'arch.ltettura_ ¢ il nuovo volto ad-
vertising e di brand extension per il
fashion. Dalle boutique ai colossi &
chiaroil segnale. C'¢ chi investe in un
museo, chi un hotel. Anche all'estero.
Bernard Arnaut (Lvmh) con la
Fondation Louis Vuitton ha gia pun-
tato 100 milioni di euro per i prossi-

mi 5 anni per la costruzione a Parigi,

nel Bois de Boulogne, del museodi ar-

te moderna Louis Vuitton, progetta-

to da Frank Gehry; Mohamed Al
Fayed, presidente di Harrowds me-

dita il trasloco degli uffici ammini-
strativi per ampliare ancora lo spazio
boutique (per altri 150mila metri
quadri) del department store londi-

nese, mentre gli operatori si interro-

gano sulle prospettive dei singoli brand. «<Un
progetto architettonico & ormai veicolo di for-
tissima comunicazione e tutti i marchi stan-
no investendo», ha detto ieri Giacomo San-
tucei, Leader italian goods di Value part-
ners, «ma attenzione che i mega flagship,

non si trasformino in barriere, perchéla con-
temporaneitad non va intesa come esclusi-
vitd, ma come senso di apparterienza e pos-
sibilita di accesso».

I big continuano intanto a flirtare con nuo-
vi progetti ma il trend & quello della pruden-

za. «Rispetto ﬂ 2000», ha splegato Ste-
fano Ronchetti, ceo di Marzorati Ron-
chetti, «c'¢ pi attenzxone alla spesa, al
progetto e ai gingoli dettagli anche se il
lusso & ormai trasversale e pud riguar-
dare la piccola boutique o il museo».

C'2 poi chi,|oltre al flagship diversi-
fica. In Italiaj dopo Bulgari e Armani,
Miss sixty e Versace si sono messi sul-

iliardi dollari. e contem-
la medusa vestira jet
privati e superyacht. «E un evoluzione
normale del n}archxo» ha spiegato ieri
I.a.d. di Versace, Giancarlo Di Risio,
«avevamo il dovzf di innovare e lo abbia-
mo fatto e per i resort non saremo un part-
ner di royalty che F“ limitera a mettere l'e-
tichetta, ma pa iperemo in primo piano
a tutti gli swlum
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Frank Gehry firmera il museo
di arte moderna Louis Vuitton
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