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L’evento «Milano Love Fashion» promosso in piazza Duomo. Sotto, ’assessore
alle Attivita produttive, politiche del lavoro e del’occupazione Giovanni Terzi

Terzi scuote il mondo degli stilisti:
basta con le sfilate concentrate
Per il fashion meglio la settimana

— MILANO -

A SFIDA & di quelle impegnative.
Forse ci voleva coraggio anche so-
i o per lanciarla. Ma Giovanni Ter-
ziyassessore al Commercio, ci-crede. E pro-
pone un’ patto fra il Comune, la Camera
della Moda, gli stilisti ¢ i buyer. Lo scopo:
tornare alla settimana della moda stile An-
ni ’80, dove quei sette giorni erano reali,
non una semplice cinque.
giorni che, parole di Ter-
zi, «provoca stress, impe-
dendo ai visitatori di vi-
vere la citta e i suoi even-
Ti».
Sullo sfondo si intravede
quella che fu la Milano
da bere, crocevia interna-
zionale al pari di Parigi e New York. Da
qui, dunque, si riparte. O meglio, chiari-
sce Passessore, «si puo ripartire facendo si-
stemav. Ieri a Palazzo Mezzanotte, nel cor-
so del convegno Milano Fashion Global
Sumumit, Terzi si & rivolto direttamente ai
protagonisti del mondo del lusso: «Dob-
biamo fare in modo che Milano si riconci-
li con il fashion, rilanciando insieme un
sano orgoglio per il nostro Made in Italy».
Secondo I’assessore al Commercio: «Se og-
gi Milano si limita a sopportare la settima-
na della moda, in futuro la dovra invece

supportare. Del resto, i dati parlano da so-
1i: il fashion produce il 21 percento-del Pil
cittadino, in pratica un euro ogni cinque.
E’ evidente che stiamo parlando di un set-
tore strategico, non effimero, come spesso
viene definito.

“UNA LUNGA settimana della moda sa-

rebbe quindi la risposta. A quel punto,
chiarisce Terzi, «tutto avrebbe piu senso:
le aperture serali e notturne dei musei, dei
negozi, dei ristoranti». L’assessore pensa
in grande e abbozza la sua ricetta: «Le sfi-
late dovranno essere aperte, invadere piz-
za Duomo. Questo significa stabilire un
contatto fra moda e cittd. Da parte nostra
c’e la disponibilita a replicare eventi come
Milano Love Fashion, che diffondono il
mondo della moda al grande pubblico».

11 primo obiettivo? “Lanciare un segnale
di questa inversione di tendenza gia per
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I'edizione Milano Moda Z010». Vincere la

sfida, nella sua interezza; non sara sempli--
“ce. Anche se, fanotare Terzi, ci sono fatto- -

ri che spingono alPottimismo: «Milano &
1z cittd della moda per vocazione, una cit-
ta che 1 grandl stilisti hanno cambiato e
fatto crescere. Non ci so-
no ragioni per pensare
che non si possa stabilire
una rinnovata sintonia
fra cittadini e mondo del
fashion. Anzi, ci sono mo-
tivi per ritenere l'esatto
~ contrario. Se pero le sfila-
te finiscono alle 23, & chiaro che tutti se ne
tornano in albergo. Mentre con sette gior-
ni a disposizione cambia ogni cosa e au-
menta il tempo per vivere Milano».
Non & la prima volta che Passessore al
Comimercio cerca di stimolare un cambia-
mento. Qualche mese fa, in chiave Expo,
prospetto «una citta aperta ventiquattrore
su ventiquattro». L’appello di ieri va nella
medesima direzione.

Ersilio Mattioni

«Rilanciamo
“un sano orgoglio
per il nostro
Made in Italy»
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