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IL TITOLO richiama a Expo:
«Mangia come ti vesti». E il tema
& strategico: gli operatori della
moda e dell'industria si sono ritro-
vati alla Triennale di Milano per
discutere di qualita e sostenibilita
in due settori che fanno grande
Milano e I'Ttalia: il cibo e la mo-
ds, appunto. E il Milano Fashion
Global Summit, I'iniziativa orga-
nizzara da Class Editori in colla-
borazione con Camera Nazionale
della Moda Iraliana, The Wall
Street Journal Europe e Bank of
America-Merrill Lynch.

CARLO CAPASA, presidente
della Camera Nazionale Moda Ita-
liana, di una cosa & convinto: «La
sostenibiliti & un tema sul quale
abbiamo un tavolo aperto dal
2011, al quale partecipano i pill
importanti brand del panorama
italiano. Entro fine anno pubbli-
cheremo un prime documento
che rappresenta lo standard unico
nazionale condiviso sulle sostan-
ze pericolose per la salute e per
Pambiente per il settore dell’abbi-
gliamento, della pelle e delle calza-
ture. A seguire ci occuperemo an-
che di ambienrti di lavoro, quindi
di approvvigionamento delle ma-

Il confronto in sala
Diego Della Valle
a sinistra)
ha sottolineato con forza
il valore dell'artigianalita;
Guido Barilla, a destra,
si & detto sicuro
che il buon cibo
sia il simbolo dell'ltalia

11 buon cibo e I’alta moda
«Due strumenti formidabili

per rilanciare 11 Paese»
Il confronto tra gli industriali dei settori che tirano

IN PASSERELLA
L'ultima sfilata
di Armani a Milano

terie prime per passare poi al te-
ma dell'impatto sociales.

Anche Luca Cordero di Monteze-
molo, presidente di Alitalia, ha
preso posizione: «E necessario ra-
gionare sulle potenzialita di que-
sto Paese, del made in Italy e so-
pratturto del turismo su cui stia-
mo perdendo grandi occasioni,
ma che rappresenta uno straordi-
nario potenziale visto I'interesse
del mondo per I'Ttalia.

EDIEGO DELLA VALLE, pre-
sidente e Ceo Tod's, ha racconta-
to Pesperienza della sua impresa:
«Per quanto riguarda la nostra
azienda la sostenibilith riguarda
anche l'artigianalith. Noi abbia-
mo una cultura forte che punta
moltwo sulla qualitd, insieme alla
competenza di chi lavora, per que-
sto motivo formiamo il personale
principalmente in azienda, una
culrura del mutoraggio molto for-
te, in cui I'impiegato piil anziano
insegna il mestiere al giovane, pro-
prio come accadeva in passatos.
Di una cosa & certo Guidp Barilla,
presidente della grande marchio
di pasta italiana: «Il cibo e la cuci-
na devono essere il mezzo arrra-
verso il quale poter promuovere
I'Iralia all’esteron.
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