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Lusso. Attivo di 17 miliardi, per Parigi deficit di 2

Moda, I'Ttalia batte la Francia

Giulia Crivelli

«Per la prima volta dal
2001 possiamo parlare diripre-
sageneralizzata del settore del-
la moda e del tessile-abbiglia-
mento: il 2000 si chiudera con
un saldo commerciale attivo
per 17 miliardi di euro. Quello
dei nostri cugini francesi sara
negativo per almeno 2 miliar-
di». Maric Bosellj, in apertura
del Fashion Global Summit
che si é tenuto ieri a Milano, ha
spiegato che «vanno bene sia
le imprese amonte, cio¢ il tessi-
le, sia quelle a valle: e questa &
la prova che I'intero settore ha
saputo affrontare la crisi, rin-
novarsi e ripartire».

Allavoce del presidente del-
laCameradellamodasiéunita
quella di economisti € analisti
finanziari: secondo le stime
della banca d’affari Merrill
Lynch, ititolidel comparto del-
la moda negli ultimi mesi
dell’anno continueranno aregi-
strare una performance miglio-
re rispetto a quella del merca-
to. Per Pacla Durante, a capo
del dipartimento corporate
broking di Merrill Lynch, in Ita-
lia le aziende del settore regi-
streranno un incremento del
fatturato del18% nell’esercizio
in corso e un rialzo dell’ebitda
di oltre il 23 per cento. «Nel
2007 — ha precisato Pacla Du-
rante — lacrescitasaralegger-
mente inferiore, per via della

congiuntura americana».

Ma il summit, organizzato
da Class Editori, € stato anche
Poccasione per ascoltare le
esperienze di imprenditori del
settore ed ¢ emersa una chiara
tendenza alla «brand exten-
sion»:un processo che ha por-
tato Bulgari, ad esempio, a en-
trare nel business degli alber-
ghi. «Lo scopo diquest’avvenu-
ta— ha spiegato 'amministra-
tore delegato Francesco Trapa-
ni — ¢& rafforzare il prestigio
della nostramarca, mantenen-
do un’altissima qualita anche
in un business che non ¢ il no-
stro, affindandoci a un partner
digrande esperienza».

Chi non pensa, per ora, a li-
cenze o partnership, ¢ Diego
Della Valle. Per Tod’s, quotata
alla Borsa di Milano, si preve-
de una crescita a due cifre an-
che per il 2006: «Ma il nostro
obiettivo — ha detto il presi-
dente del gruppo —non & solo
aumentare ricavi e utili. Cer-
chiamo di trovare l'alchimia
giusta tra crescita € manteni-
mento dell’esclusivita. Inoltre
dobbiamo pensare a evitare
overlapping tra i nostri tre
brand principali (Tod’s, Ho-
gan e Fay, ndr), che devono
mantenere una loro identita
forte». Matteo Marzotto € in-
tervenuto quasi divertito sui
rumor che riguardanc un pos-
sibile interesse di Francgois Pi-

nault all’acquisto di Valentino:
«Lanostraaziendaéunapreda
interessante, certo. Pinault ha
molta liquidita, vero anche
questo.Matranoi—hadettoil
presidente di Valentino spa—
non ¢’e stato alcun contatto né
cisara. Orachel’aziendaerisa-
nata erilanciata tengo moitissi-
mo a che resti italiana e cresca
ancora, soprattutto sui merca-
tistranieri. Elo stessovale, cre-

DELLAVALLE(TOD’S)

«Il nostro scopo é crescere
senza compromettere
lesclusivita ed € importante
che ciascun marchio
mantenga una sua identita»

do, per tuttala mia famiglia».
Sul tema dell’internaziona-
lizzazione era intervenuta, in
collegamento da Roma, anche
Emma Bonino: il ministro per
ilCommercioestero ha ribadi-
to il suo impegno per «far ap-
provare l'ctichettaturadiorigi-
ne obbligatoria in sede Ue».
Ma ha sottolineato che il pro-
blema ¢ anche quello della di-
stribuzione, soprattutto per le
piccole e medie aziende, che
«non hanno le strutture dei
grandi gruppi e che all’estero
rischiano di essere penalizzate
pur avendo ottimi prodotti».
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