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l’IHlZlAWA RE( COMUNE

La carta prepagata dei giovani, sconti in duemila negozi

Spesa, benzina e ristoranti meno cari per i ragazzi da 18 a 28 anni. Aperture serali alla settimana della moda

B Neinegozidiabbigliamen-
to, al ristorante, al supermerca-
1o 0 dal benzinaio. Dopo tanti
annunci, davenerdidiventare-
alta la carta giovani «Mi.Box»,
eiragazzi dai 18 ai 28 anni po-

tranno usarla (e ottenere lo -

sconto in cassa) in olire 2mila
esercizi della citta. Ideata dal
Comune e dall’'Unione del

commercio, la tessera - una .
_sorta di carta di credito prepa-

gdta - si potra richiedere per
ora negli sportelli della Banca
popolare diLodi, mail circuito
¢ destinato ad allargarsi. Un
aiuto ai giovani ma anche alle
famiglie, visto che la spesa sa-

-Yiniziativa &l assessore alle At-.
~tivitaproduttive Giovanni Ter-
zi, che ha anche la delega alla

Moda e per il settore rilancia
contro la crisi la «settimana

“lunga della moda». Non cin-

Queina7 giorni come unavol-
ta: «Serve a creare un indotto
che stiamo perdendo: quello
creato da buyer, operatori e
stampastraniera. Facendoliri-

‘manerepittalungo, eaprendo -

negozi e ristoranti fino a tardi,
liincentiviamo a consumare».

‘Ma Vittorio Missoni, a capo
-della griffe, protesta: «I prezzi

degli hotel sono eccessivi».

Pamela Dell’Orto a pagina 40

1a piit «leggera». A lanciare

ACQUISTI LEGGERI ~ | |
Pronta la carta giovani del Comune
Da venerdi sconti in duemila negozi

Una prepagata per chi ha da 18 a 28 anni: spesa, benzina e ristoranti meno cari
L’assessore Terzi rilancia la setiimana lunga della moda con aperture serali
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Pamela Dell’Orto

W Dai negozi di abbiglia-
mento albenzinaio, finoalpa-
nettiere. A Milano, se hai fra i
18 e i 28 anni puoi fare shop-
ping (e spesa) con lo sconto.
Come? Conuna cartadicredi-
to prepagata, eche almomen-
to dell'acquistoverraricarica-
ta dal negoziante con il corri-
spettivo dello sconto. Sipotra
richiedere gia da venerdi (per
ora agli sportelli della Banca
popolare di Lodi), come anti-
cipa l'assessore alle Attivita
produttive Giovanni Terzi.
«La Mi.Box, ideata da Comu-
ne e Unione del Commercio
permettera ai ragazzi di usu-
fruire di sconti in pit1 di 2mila
puntivenditain citta, ristoran-
ti compresi. Cosi aiutiamo i
giovani, ma anche le fami-
glie».

Per tener testa alla crisi, Mi-
lano pensa a questo e altro.
Perché se ¢ vero che laripresa
€ gia cominciata, e pure vero
che sara lunga. Delle idee per

superarelacrisisie parlatoie-
ri al «Milano fashion global
summit 2009», dove Terzi ha
proposto agli altri operatori
del settore di far ritornare la
settimanadellamoda all'anti-
co splendore: sette giorni e
non piu cinque: «Questo per
creare un indotto che stiamo
perdendo: quello creato da
buyer, operatorie stampastra-
niera.Facendolirimanere pii1
alungo, e aprendo negozieri-
storanti fino a tardi, liincenti-
viamo a consumare». Viadun-
que ad altre iniziative, per le
prossime fashion week, come
quella sperimentata lo scorso
settembre con aperture serali
diboutique e bar. Via anche a
una «maggior flessibilita degli
orarideinegozi»nelrestodell’
anno. Per dare pil1 lustro alla
citta e rilanciare i consumi.
Aldila dellasettimanadella
moda, sono comunque lonta-
ni i tempi in cui si vedevano
code di stranieri fuori dalle
boutique del Quadrilatero.
«Da gennaio a settembre -

spiega il presidente della Ca-
meradellaModaMarioBosel-
li - le vendite agli siranieri so-
no calate del 21%». Come ri-
conquistarli? «Bisogna ridare
valore a quello che abbiamo.
Ungrande hub come Malpen-
saper Milano e peril territorio
etroppoimportante, e glistra-
nieriverrebbero di pit1e com-
prerebbero meglio se cifosse-
10 piul servizi», dice Matteo

Marzotto, presidente di Vion- -

net e dell'Agenzia nazionale
del turismo. Per Vittorio Mis-
soni, a capo degli affari istitu-
zionali dell'azienda di fami-
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glia, «la stessa Milano & un
brand: é il punto diriferimen-
to del made in Italy e deve
mantenere alto il suo livello».

Le vie della moda contano,
e per essere sempre al top de-
vono continuamente rinno-
varsi. Per questo molte griffe
investono aprendo sempre
nuovi negozi - fra gli altri an-
che il nuovo «M Missoni», in
corso Venezia. E per attirare
gli stranieri? «Dobbiamo mi-
gliorare la ricettivita alber-

MISSON! <1 nostri hotel
sono troppo cari,
dobbiamo attirare
stranieri e operatori»

ghiera - aggiunge Missoni -.
Durante le settimane della
modaedeldesignnonsitrova
una stanza nemmeno a pian-
gere. E poiinostrialberghiso-
notroppo cari: dovrebbero ab-
bassare i prezzi».

Secondo Brunello Cucinel-
li, re del cachemire e patron
dell'omonima azienda, per
uscire daunacrisiche comun-
que «nel 2009 ¢ stata meno
peggiodiquelchecisiaspetta-
va, perché le vendite stanno
andando meglio del previ-
sto», bisogna puntaresutre co-
se: «Qualita, artigianalita e cre-
ativita». Tutti d'accordo. con
lui, al Global summit, e tutti
convinti, allafine, che perrisa-
lire la china i saldi anticipati
nonservano. Anzi, danneggia-
no le aziende: bisogna punta-
re sulla qualita pit1 che sulla
quantita, contenere i prezzi
nellimite del possibileeriedu-
care il consumatore.
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