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lass Editori e Xin-
hua News Agen-
¢y, lagenzia di

stampadigovernocinese,
hanno firmato unintesa
che ha come ohiettivo la
cooperazione in una serie
di progetti editoriali. L'ac-
cordo, che sara operativo
a partire dal 2012, preve-
de reciproci scambi di no-
tizie e analisi sull'econo-
mia, la finanza e il mondo
del fashion italiano e ci-
nese, nonche attivita con-
giunte nel campo dell'in-
formazione televisiva
economica e culturale e
di lifestyle cinese che an-
dranno in onda sul canale

Class CNBC (che trasmet-
te sul canale 507 di Sky
e su Internet, all'indirizzo
webtv.cubovision.it), su

ClassTV (al 27 del digitale
terrestre) e sulle tv degli
aeroporti e delle metro-
politane di Roma e Mila-

no (parte del sistema Out
of Home di Class Editori).
Prosegue cosi il progetto
di Class Editori di partner-
ship con il mondo asiati-
co, mentre Xinhua pene-
tra nel sistema televisivo
italiano. In base all'accor-
do, Class Editori sara inol-
tre partner privilegiato di
Xinhua nella sua strate-
gia di sviluppo delle at-
tivita televisive del grup-
po multimediale cinese
attraverso la Xinhua CNC
Company, che & broadca-
ster del canale all news in
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Mercato Accordo multimediale fra
Class Editori e Xinhua News Agency

Intesa tra la societa milanese e 'agenzia di stampa di governo cinese

lingua inglese CNC diffu-
50 in tutta I'Asia e con il
programma di realizza-
re canali locali in Europa.
L'accordo fra Class Editori
e Xinhua News Agency €
stato firmato martedi 13 a
Firenze e comunicato alla
platea riunita in occasio-

ne del Milano Fashion
Global Surmit organizza-
to da Class Editori in col-
laborazione con Came-
ra MNazionale della Moda
ltaliana (Cnmi), The Wall
Street Journal Europe e
Bank of America - Merrill
Lynch, con media part-
ner Xinhua News Agen-
cy e La Nazione, dedicato
al tema Options of Luxu-
ry — The Voice of China:
Evoluzione dei consuma-
torl, style, produzione, di-
stribuzione e investimen-
ti. Sponsor delledizione
20171 del Milano Fashion
Global Summit sono sta-
ti WindBusiness, IDG-Ac-
cel China e Borsa ltalia-
na; sponsor tecnici Caffé
Mokarabia, Cassina, Gui-
do Guidi, Kosmos, Poltro-
na Frau, Puig, Roda, Tem-
porary e UniMoney.

Pag. 5

TR, T W

YOMARIEGIANOGT]

“
o
s
14

n!-‘ﬁt

16





